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COMUNICACAO

Desenvolvemos as mais variadas acdoes de assessoria de
impressa pautadas pelos mais rigorosos critérios deontoloégicos
e que nos permite afirmar que mantemos, passados 10 anos,
excelentes contactos com jornalistas e 6rgdos de comunicagdo
social de todos os setores de actividade.

RELACOES

Uma drea na qual atuamos desde sempre, seja afravés de
projetos chave-na-mado nos quais assumimos a produgdo dos
eventos, seja integrando uma equipa coordenada pelo
proprio cliente.

producédo fotografica
A producdo fotografica assume-se como parte integrante de
todas as nossas areas de intervencao.

Servigos ;.

clipping | ny-onlinews.com

O portal my-onlinews.com monitoriza diariamente as noticias
publicadas a nivel nacional e internacional - offline e online -, o
que permite uma avaliagdo constante do trabalho e do retorno
alcancado. Além disso, adapta-se ds necessidades de comuni-
cacdo e aos interesses de cada cliente, funcionando como o
seu circuito de informacdo interno.

COMUNICACAO

nam ng br andi ng

Numa logica de comunicacdo global, os nossos clientes
tendem a concentrar o branding e a comunicacdo medidatica
na Comunicarte.

publ i shi ng r ebr andi ng

Paralelamente, também desenvolvemos projetos pontuais — por
adjudicagdo direta ou por concurso -, de campanhas, suportes
de comunicacdo ou mesmo livros de prestigio a proposito dos
aniversarios das empresas.



SOCIAL MEDIA

O servico de €& uma com-
ponente recente das comunica¢cdes nas organizagoes, € é
utilizado nos planos de marketing integrados que delineamos
para cada cliente tendo em conta as suas necessidades de
comunicacdo.

A Web 2.0 e a Internet proporcionam um conjunto de ferramen-
tas que permitem ds pessoas e organizagoes construir informa-
coOes sociais e relagdes comerciais, partilhar e colaborar de
forma facil e imediata.

Independentemente dos meios utilizados (redes sociais, otimi-
zagao do site ou gestdo de campanhas de marketing online) a
exposicdo da marca e da pagina web serd incrementada
sucessivamente a partir de agcdes repetidas e direcionadas para
os objetivos de comunica¢do da Marca.

Servigos

COMUNICACAO

mul ti nedi a
Os clientes vivem uma nova existéncia num mundo online em
constante dinamismo e mudanca que impde novos desafios e
novos territorios para quais comunicar.
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Redesign log6tipo Comunicarte
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facebook.com/incomun.clubdefas

? facebook.com/nica.assessoradeimprensa

Social Media Day

“INCOMUM e Nica sGo os novos projectos da
Comunicarte para o Facebook”

in Briefing

PORTUGAL

| @Social
MEDIA DAY

2011 @ PORTO
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my-onlinews.com

made just For you, powered by Comunicarte i.r: |'< W
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& 2011

Concerto Mais Pequeno do Mundo
da Radio Comercial
Aurea no Monte Prado Hotel & Spa
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csmunicarte

2010

Guimaraes 2012
Capital Europeia
da Cultura
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WEB TRENDS ] Lo waa e

N o e
¢ Puramente

PEDRO BARBOSA*

“Webtrends — 10 cases

: . made in web 2.0”
4° Projeto publishing

Livro Web Trends - 10
cases made in Web 2.0

Comportamento "

-~ r . — - - - '
Vém ai os ‘analfabetos emocionais'?
Ana Sofia Gomes, 36 anos, especialista em marketing,
reuniu dezenas de testemunhos para um livre que pretends
refratar a forma como a net estd a mudar os hibitos de
pessoas @ empresas, em Portugal. Baseads erm confrontos
dl.‘ pontos de vista, a obra chega as bancas no proximo dia 17,

com o titulo Web Trends = 10 Cases Made in Web 2.0. Saiba o
que estd em causa, num resume da propria autora:
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2010 Oscares

Festa Give Me 10
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Queres

¢ COmMigo

Redes sociais
conquistam marcas em franchising
\ ‘ I A Comunicarte em parceria com a Universidade
/ do Minho realizou um estudo sob rea utilizagho da
— ‘ Web por parte das redes de franchising.

Prs sy s Loovmt, e bong el i bl demats
o 30 PICacio KT BoL A TR S0 T Do

2
a,
(#)
of?o?o

anos ¢

0 § G U e e e gl
sl Ty e . b e .
g b ctahaen o B

o, i s ORI o DB ot e Bl e v o P, L e
barrw b g ST uvaiems i wababer ko 5 peke ket 3
1 Dam & Bk snadod 2 certs
Caren e s e e il R .

[ -

B ol S el e ) P s R e G0

+om e o o e

s Fieaririarns w4 Pl 8 perperon, e T e 4
it s, L st 4 s b Do st e i Ermacis S r BT
e e e

B N i

Y e
Pl b

Comrusnicarte em Iranchising b et

b e
A Mo oy il e,

. g gl 19 et e oy o Lea o S A 3 el e wip et @ e v o ol
T D e -ian - e s Bk b e s i o o D
AL B e e e L e iy ey e 1 0 b O 313 1 o et

o i ruriboa o e 1ol T sl D § el e & 0, A8 T
Taprie g ") Comusicn Mt o el made
it aameny v [ F

BN PR, P T e e Dt b b i 8l S P e O

COMUNICARTE

esséncia da comunicacao




3° Projeto publishing
Livro Casa Pinto & Cruz

Inauguracgao
Ria Shopping Olhdo
Sans Frontiers
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Missao Dakar

2° Projeto publishing

Livro Mestria Grupotico
2 OO 8 Festa 50 anos Casais Tenente participa na
recolha de 6culos usados

membro

"RAPS&COMe.

Ml

COMUNICARTENEWS
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1° Projeto publishing
Livro Citroenistas -
Historias de Vida

para o Grupo FILINTO MOTA

Pinta uma bola
Acdo Shopping
Cidade do Porto,
com Vitor Baia
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Saber comunicar ==

é uma arte inata e

ek
* M cinco anas, ahriu uma aginca dh Comuncachs S i
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Internacionaliza¢ao Brasil
Feira de Franchising
de S. Paulo

2005
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SABER COMUNICAR

Assessoria de imprensa
Entrada pela“porta da frente”!...
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2003

Campanha
Familia Vigilante e
Segura Prevencdo

Rodoviaria Infantil
FILINTO MOTA PROMOVE
PREVENCAO RODOVIARIA
NAS ESCOLAS

RETRTO MOTA ™ T LE ™ . . W UL

COMUNICARTE

esséncia da comunicacao

| Passeio
de Cldassicos
Citroen

cemunicarte

Q sua im_ogerq, a nossa palavra ha 10 anos!

2000

Alterar relagoes entre
agencnas e Jomahstas




inovagao energia

olelgillgle convic¢do estratégia

C I\/\ U N ‘ CA ?T " COMUNICACAO MEDIATICA | ONLINE | OFFLINE
U - SOCIAL MEDIA MARKETING | RELACOES PUBLICAS

esséncia da comunicacao www.comunicarte.pt
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